GESI, GESI DO... NIEMIEC

By¢ moze juz podczas najblizszego
festiwalu piwnego Oktoberfestbier
w Niemczech pojawig sie namio-
ty zlogo polskiej Krajowe]j Rady
Drobiarstwa. Przeszkoleni na te
okazje kucharze beda serwowaé
niemieckim piwoszom polska pie-
czong ges.

— Chcemy przekonywac Niemcow,
Ze najlepszym dodatkiem do piwa
jest kawatek pieczonej gesi. Oczywi-
scie polskiej — méwi Leszek Kaw-
ski, dyrektor generalny KRD.
Dyrektor KRD nie chce zdradzaé
zbyt wielu szczegotéw do momen-
tu podpisania umowy z Agencja
Rynku Rolnego, ktéra nadzoruje
w Polsce unijne projekty. Wiado-
mo, ze kampania bedzie trwata
péttora roku, a jej budzet wyniesie
ok. 1,8 mlIn euro. Potowe z tej kwo-
ty sfinansuje Bruksela.

— Chociaz unijne procedury sq dtu-
gotrwate, doskonale wstrzelilismy
sie z terminem rozpoczecia akcji
— cieszy sie Kawski. — Jesli uda
nam sie podpisac umowe z Agencjq
Rynku Rolnego we wrzesniu, juz na
dwa miesiqgce przed sezonem sprze-
dazy gesiny wejdziemy z mocnym
uderzeniem. A najlepszy okres dla
gesiny to jesien, swigto Marcina
i pdZniej Swieta Bozego Narodzenia,
tradycyjnie zwigzane ze spozywa-
niem gesiny — dodaje.

O promocji gesiny polscy drobia-
rze zaczeli myslec juz trzy lata
temu. Budzet kampanii wyniés-
tby okoto 2 mln ztotych, ktére
producenci musieliby wytozy¢
z wlasnej kieszeni. Po wejéciu do
Unii pojawita sie mozliwo$¢ sko-
rzystania z unijnych programéw

MAREK A. KOPROWSKI

promocyjnych, ktére wymagaja
tylko 20% wktadu wtasnego. —

Doszlismy do wniosku, ze grzechem|

bytoby nie wykorzystac takiej
okazji — ttumaczy Leszek Kawski.
Kilka tygodni temu Komisja ogto-
sita, ze akceptuje projekt i bedzie
go wspotinansowac.

Akcja promocyijna bedzie pro-
wadzona réwnolegle w Polsce

iw Niemczech. — Zdecydowalismy
sie na Niemcy, bo tam eksportu-
jemy okoto 30 tysiecy ton rocznie,
czyli 96% produkcji polskiej gesiny

— ttumaczy dyrektor KRD.— Grupgf

docelowq w kampanii niemieckiej,
oprdcz niemieckich piwoszy, bedg
gospodynie domowe, do ktdrych
zamierzamy dotrzec za posredni-
ctwem pism kolorowych — zdradza
kilka szczegotow.

Jedynym minusem catej kampa-
nii jest to, ze nie moze by¢ w niej
mowy o kraju pochodzenia gesi.
Leszek Kawski jednak sie tym zbyt-
nio nie martwi. Hasto ,mloda ges
owsiana” bedzie w Niemczech jed-
noznacznie kojarzone z Polska. A to
ze wzgledu na historyczng, siegaja-
3 XVIII wieku tradycje sprzedazy
Niemcom polskich gesi.

— Na terenie Niemiec nie walczymy
0 pokazanie nowej marki. Ta marka
jest juz znana, chcemy jq tylko przy-
pomniec i wzmocnic. W Polsce, gdzie
zanikta tradycja jedzenia gesiny,
kampania bedzie budowaniem od
podstaw marki polskiej gesi— thu-
maczy Kawski.

Cho¢ kampania ma promowac
gtownie mieso, nie zabraknie

w niej motywow odnoszacych sie
do walorow gesiego puchu i pierza,
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BNAC 5 MILIONOW €

Prawie 5 milionow euro beda kosztowac dwa
nowe polskie projekty promujace zywnosc,
zaakceptowane przez Komisje Europejska.
Polscy hodowcy gesi i rolnicy ekologiczni
przekonali Komisje, ze bedzie to dobra
inwestycja.

bardzo popularnego wsrod zagra-
nicznych odbiorcéw.

Drugi zaakceptowany przez Komi-
sje Europejska projekt, dotyczacy
promocji produktéw ekologicznych
irolnictwa ekologicznego, skupi sie
na rynku polskim. Ztozony zostat
przez Agencje Rynku Rolnego, a nie
—jak dotychczas — przez grupe
producentéw.

— Nie bedziemy promowac konkret-
nych produktow, ale cechy cha-
rakterystyczne i zalety produktow
rolnictwa ekologicznego. Chcemy
tez sktonic Polakow do zwracania
uwagi na znak rolnictwa ekolo-
gicznego i zachecac do kupowa-

nia produktéw oznaczonych tym
symbolem —thumaczy Agnieszka
Czubak, kierownik z Biura Promocji
i Pomocy Zywnosciowej Agencji
Rynku Rolnego. Czasu do przeko-

‘ Trzy polskie projekty promocyjne

nywania bedzie do$¢. Kampania
trwac bedzie trzy lata, a jej budzet
wynosi ponad 3 mln euro.

Pienigdze nie
dla wszystkich

Méwigc o zwyciezcach, trzeba tez
wspomniec o wielkich przegra-
nych. Ze ztozonych w listopadzie
ubiegtego roku pieciu wnioskéw,
trzy zostaty odrzucone przez Ko-
misje Europejska. Dotyczyty m.in.
promocji produktéw pszczelarskich,
roslin ogrodowych. — Wiochom
odrzucono okoto 14 projektow, opie-
wajqgcych tgcznie na 29 miliondw
euro, na 17 ztozonych, o tgcznym
budzecie 33 miliony. Biorgc pod
uwage wielkosc zaakceptowanego
budzetu kampantii, Polska moze
mowic o sukcesie. Na piec progra-

Obecnie w Polsce realizowane s3
trzy projekty promocyjne zatwier-
dzone przez Komisje Europejska:
,0ryginalnos¢ pod ochrong” - do-
tyczacy wspélnotowego  systemu
oznaczen produktow regionalnych
i tradycyjnych (budzet - 1,48 mln
euro);

yMarchewka” - dotyczacy promocji
sokow marchwiowych na rynkach
krajow trzecich - Bulgarii i Ru-
munii (budzet — 1,76 mln euro);
pMrozonki peine natury” - doty-
czacy promocji mrozonych warzyw
i owocow na rynku polskim (budzet
- 1,60 mln euro).

Leszek Kawski:

— Chcemy przekonywac
Niemcow, ze najlepszym
dodatkiem do piwa jest

kawalek pieczonej gesi.
Oczywiscie polskiej.
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Beata Matecka

pytania:

wic?

ni)?

formacyjny?

plan kampanii, to:

Jakie tresci mogg przynies¢ pozytywny skutek?
Do kogo powinien zostac skierowany przekaz in- 30% - budzet krajowy), jednak - ze wzgledu na

- Jaka jest skala budzetu, ktory mozemy przezna-

czy¢ na program?

Wszystkie te informacje powinny znalez¢ sig
w projekcie programu. Calos¢ dziatan jest
dtugim, Zmudnym i skomplikowanym procesem,
wymagajacym wiedzy i doswiadczenia na wie-
lu plaszczyznach, wspdlpracy wielu ekspertow
z roznych dziedzin (wiedza merytoryczna, stra-
tegia i marketing, finanse itd.). Dopiero taki
mariaz gwarantuje sukces. Rekompensat3 za ten
wysitek (gdy wniosek zostanie pozytywnie za-
opiniowany) s3 ogromne korzysci, m.in.:
dofinansowanie przez Unie Europejska i kraj
cztonkowski dziatan promocyjnych i informacyj-
nych w wysokosci 80% faktycznie poniesionych
kosztow netto;

wzmocnienie, udoskonalenie wizerunku promowa-
nych produktow;

poglebienie wiedzy konsumentow o promowanych
produktach;

rozszerzenie rynkow zbytu poprzez wprowadzenie
produktu na nowy rynek, na ktorym wczesniej
produkt ten nie byl znany;

zwigkszenie aktywnosci na arenie miedzynarodo-

1. Co zrobié, zanim zdecydujemy sie na zlozenie wej - rozwdj, nawigzywanie kontaktow;
projektu promocyjnego?
Przy opracowywaniu projektu w pierwszej kolej- miedzynarodowych;

nosci nalezy odpowiedzie¢ sobie na podstawowe wzrost popytu na promowane produkty, a w kon-

nabycie doswiadczenia w realizacji projektow

sekwencji wzrostu sprzedazy tych produktow

Jaka jest obecna sytuacja na rynku produktow, poprawa wizerunku i pozycji wsrdd organizacji
ktore chcemy promowac?

Czy promocja lub przekazanie odpowiednich in-
formacji o produktach moze te sytuacje popra- Jak zaplanowal czas trwania kampanii i od ja-

dziatajacych w danej branzy.

kich czynnikow powinien on zalezec?

Jaka i jak liczna grupa skorzysta na poprawie Podstawowym czynnikiem, jaki nalezy wzigc pod
tej sytuacji (producenci, przetwdrcy, dystry- uwage przy planowaniu realizacji kampanii,
butorzy, konsumenci - krajowi lub zagranicz- jest jej strona finansowa. Mimo ze Wspdlnota

Europejska przewiduje zwrot do 80% faktycznych
kosztow netto dzialan promocyjnych (50% - UE,

okresowe ich rozliczanie - maksymalne biezace

Kolejne pytania, ktore pomoga uszczegolowic zaangazowanie funduszy organizacji proponuja-

cej program moze by¢ znacznie wieksze niz 20%.

- Jak zroznicowane dzialania chcemy prowadzi¢ To w duzym stopniu wplywa na zdolnos¢ do prowa-
(media, wydawnictwa, targi, wystawy, semina- dzenia kampanii. Na zdolno$¢ do sfinansowania
ria, prezentacje w sieciach handlowych itp.)? programu moze rowniez wplynac obowiazek wnie-

- W jakim okresie powinnismy prowadzi¢ te dzia- sienia przez wnioskodawce zabezpieczenia umowy
1ania (dtugos¢ kampanii, czestotliwos¢ dzialan i otrzymania ewentualnych zaliczek w progra-
w poszczegolnych srodkach przekazu, terminarz mach. Wymagane zabezpieczenie umowy wynosi 15%

wydarzen, targow itp.)?

mow o fgcznym budzecie okoto

6 miliondw euro Komisja zaakcep-
towata dwa programy o tgcznym
budzecie okoto 5 milionow euro
—thumaczy Agnieszka Czubak.
Dodaje, ze ztozone w zesztym roku
projekty spetniaty wszelkie kryte-

Fundusze europejskie
w europejskim stylu
— 100% skutecznosci

maksymalnego rocznego wkiadu UE.

ria. Tegoroczna selekcja dokonana
przez Komisje Europejska pokazata
jednak, ze najwieksze szanse maja
szeroko zakrojone projekty o du-
zym budzecie. — Sukces czy porazka
danego projektu zalezy réwniez od
tego, czy w danym momencie jest on

zgodny z interesem wspdlnotowym
i przydatny dla branzy — wyjasnia
kierownik z ARR. — Szkoda odrzu-
conych projektow, ale mogq one
ubiegac sie o wsparcie w kolejnej
turze, ktora odbedzie si¢ pod koniec
listopada tego roku. 4
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Uwaga na bfedy

Na jakie bledy zwraca uwage
Komisja Europejska podczas
analizowania wnioskow i cze-
go trzeba dopilnowac, zeby
nie narazi¢ sie urzednikom
z Brukseli?

Do najczestszych  powoddw
odrzucenia propozycji pro-
gramow informacyjnych i pro-
mocyjnych przez Komisje Eu-
ropejska nalezg:

- proba promowania marki han-
dlowej lub produktu konkret-
nego pochodzenia - w dziala-
niach tych bowiem nie mozna
wskazywa¢ konkretnej marki
produktu, a jakiekolwiek od-
wolywanie sig do pochodzenia
produktu musi by¢ drugorzed-
ne w stosunku do glownego
przekazu (pochodzenie pro-
duktu mozna wskazac jedynie
w przypadku, gdy jest on
oznakowany zgodnie z odreb-
nymi zasadami wspdlnotowy-
mi lub gdy jest to typowa,
istotna cecha  produktu,
potrzebna do zilustrowania
kampanii promocyjnej i in-
formacyjnej);

- brak reprezentatywnosci dla
sektora organizacji proponu-
jacej;

- brak wspolfinansowania pro-
gramu z wkladu wtasnego or-
ganizacji proponujacej;

- brak spojnej strategii dzia-
tania.

Szczegdlnie istotnym elemen-
tem jest rowniez odpowiednie
przedstawienie budzetu kam-
panii. Komisja Europejska
przyznaje swoje dofinanso-
wanie tym programom, ktorych
budzet skiada sie z uzasa-
dnionych pozycji. Oznacza
to, ze jezeli planuje sie
wydanie pewnej kwoty na
okreslong kategorie dzialtan
(np. produkcje broszury),
to nalezy zaplanowal przy-
najmniej orientacyjny jej
naktad, liczbe stron itp.
Tak samo nalezy postapié
z innymi rodzajami dziatan
promocyjnych, oczywiScie na
takim poziomie szczegdlo-
wosci, ktory mozliwy jest do
zaplanowania z tak znacznym
wyprzedzenienm.



